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Sumario Executivo

e Apresentamos Lucro Liquido pela primeira vez apos o IPO, que foi de R$1,5 milhdo no 2T23 comparado a
um prejuizo de -RS 8,8 milhdes no 2T22 e a um prejuizo de -R$ 2,1 milhdes no 1T23.

« A Receita Bruta no 2T23 teve um crescimento de 19% em relacao ao 2T22 e se manteve estavel em relacao
a0 1723, além de um crescimento de 25% na margem bruta em relagao ao ano anterior.

« Oresultado positivo veio em funcao de melhorias operacionais, combinando o aumento de Receitas com
reducao de 26% nas Despesas e aumento de apenas 2% no Resultado Financeiro.

« Reduzimos a queima de caixa em 66% nos ultimos 12 meses (de -R$41 milhdes entre 0 2T21 e 2T22 para -
RS14 milhOes entre 0 2T22 e 2T23).

« 0O foco para 2023 continua sendo na aceleracao do crescimento, mantendo a eficiéncia nos investimentos
de Marketing com geracao de caixa, através do aumento da eficiéncia dos processos, na criacao de liquidez
para a plataforma e na gestao financeira do negocio.
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Maior marketplace de servigos do Brasil

Presente em mais de 4 mil cidades

ISSIoNnals

Mais de 5 milhoes de Prof

de solicitacoes por ano

Mais de 4 milhoes
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O cliente solicita
um servico

02

A solicitacao é
transmitida para PROs

03

Os PROs pagam para
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O cliente escolhe
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DE CLIENTES PROFISSIONAIS ATIVOS (UDM)

1’0 5’0 17.3 . Google Play PRO 4,3 CLI4,7
mm mm mil

[-13% vs 2T22] [+14% vs 2T22] [-8% vs 2T22]

g
[-9%vs 1723] [+4%vs 1723] ligual 1723] S Apple Store PRO4,3 CLI4,8

LUCRO LiQUIDO

VARIACAO DO CAIXA

-R$ 1,2mm

RECEITA LIQUIDA LUCRO BRUTO

RS 15,9mm | RS 14,7mm

[+19% vs 2T22] [25% vs 2T22]
[igual 1T23] [+1% vs 1T23]

RS 1,5mm

[vs -R$ 8,8mm no 2T22]
[vs -R$ 2,1 mm no 1T23]

[vs -R$ 5,8 mm no 2T22]
[vs -R$ 2,2 mm no 1T23]




CLIENTES @

Solicitagoes de clientes
[# milhOes] .
* No 2T23 reduzimos em 22% os
@ investimentos em Marketing em relacao ao
2T22, o que impacta diretamente o volume
de solicita¢oes de Clientes.

1,1

* Trabalhamos para melhorar a eficiéncia
desses investimentos, reduzindo o CPA e
amenizando o impacto da reducao dos
investimentos em Marketing.

* No 2T23 os clientes realizaram 1,0 milhao de
solicitagoes de servigos, representando uma
reducao de 13% em relacao ao 2T22 e uma
reducao de 9% em relagao ao 1T23.

pAPY 2723 1723 2723



CLIENTES @

Solicitacoes por Categoria
[2T23 - % do total de solicitagdes]

Moda & Beleza Automoveis

Aulas * As categorias que concentraram o maior
Design & Tecnologia volume de solicitagoes no 2723 foram:
 Reformas e Reparos
Consultoria AR * Assisténcia Técnica
Reformas * Servicos Domésticos

e Reparos

Eventos [504

 Essas mesmas categorias tém sido as
principais nos ultimos anos.

 Além de ser a maior categoria, “Reforma e
10% Reparos” também apresenta uma das
Servicos Domésticos maiores “monetizacoes por solicitagao”.

Assisténcia Técnica




CLIENTES

Recorréencia de clientes

[% total de clientes]

55%

51%

53% 4%
48% 48%

1721 2721 3T21 4721 1722 2722

56%

3722

57%

4722

57%

1723

57%

2723

* 57% dos clientes eram recorrentes no

2T23, ou seja, ja tinham realizado
anteriormente outra solicitagao de servico
na plataforma.

* Importante destacar a manutenc¢ao na
recorréncia dos Clientes, resultado de
diversas acoes na melhoria da oferta de
servi¢os, matching entre CLIs e PROs,
segmentacao de categorias e outras
iniciativas.

* O novo App de Clientes vem ajudando a
aumentar a recorréncia, aumentando sua
relevancia no total de pedidos més a més.
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Base de PROs Cadastrados
[# milhoes] 4,8 50 ° Fizemos investimentos
a3 45 40 acelerados em Marketing em
3,9 42 o 2021 e dobramos nossa base
3,7 de Profissionais.
3,2
2,6 * Apesar da reducao de 22%
2.1 nos investimentos em
1,9 Marketing (vs 2T22), a base
de Profissionais apresentou
crescimento constante.

e Continuamos focando na
1T20 2T20 3720 4T20 1721 2T21 3T21 4T21 1T22 2722 3T22 4T22 1T23 2T23 conversao e reten¢ao desses
Profissionais.

PROs Ativos [‘000, Ultimos 12 meses]
96 101 108 112 141 179 205 215 207 188 175 172 173 173




Receita Bruta

[RS milhoes]
(o) } | (r1%) !
18,2 18,1 18,2
Expiracoes Expiragoes
15,3
Leads Leads
2722 2723 1723 2723
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Receita dividida pela quantidade de solicitacoes
[RS / solicitacdo] * Houve um aumento da
monetizacao de solicitagoes, o
que pode acontecer pelo
+37% ! aumento no valor dalead e
18,57 pelo aumento de leads por
solicitacao

)

(

14,04 13,59 « O aumento foi de 37% na

monetizacao de solicitacoes
no 2723 em relagao ao 2T22.

* Isso foi gerado,
principalmente, pela melhoria
na qualidade das solicitagcdes e
melhor matching com
Profissionais.

2721 2722 2723



Receita Liquida
[em RS milhoes]

2722

2723

Lucro Bruto
[Em RS milhdes e % da Receita Liquida]

14,7
11,8
88,1%
2T22 2723
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DESPESAS COMERCIAIS E MARKETING @

Despesas Comerciais e Marketing
[ em RS milhdes]

* Os investimentos em Marketing no
2723 tiveram uma reducao de 22%
em relacao ao 2T22 e um aumento
de 5% em relagao ao 1T23.

| h@ e Continuamos refinando nossa

7.935 estratégia e investimentos em
7.538 . .
Marketing com maior foco nas
melhores combinagoes de
categoria e regiao.

* Acreditamos que os patamares de
investimento comparados com as
receitas atuais sejam mais saudaveis
para o desenvolvimento do nosso
negocio.




DESPESAS COMERCIAIS E MARKETING

Despesas Comerciais e Marketing
[em RS milhoes]

21,3

2721 3721 4722




EFICIENCIA EM MARKETING @

Lucro bruto menos despesas de Marketing e Os altos investimentos em
[em RS milhGes] Marketing em 2021 impulsionaram
o crescimento de receita daquele
+R$ 13,8 mm ano, mas isso resultou em um saldo

70 68 negativo (valor gasto em Marketing
. ’ foi maior que Lucro Bruto).

* Desde o final de 2021 estamos
calibrando (e reduzindo)
investimentos em Marketing;
4721 e 1T22 ainda foram
favorecidos pelos investimentos de
2021 (principalmente em PROs).

* O saldo acumulado no 1523 foi de
RS 13,8 milhoes, o dobro do
acumulado no mesmo periodo de
2022 (que foi de RS 6,9 milhdes).

3121 4121 ' 122 37122 4122 ' 1723
d | - i | | -




Despesas Gerais e Administrativas

[em RS milhoes]

18,7

2722

2723

1723

14,6 @ l

13,5

2723

=

 As despesas Gerais e

Administrativas foram de RS
13,5 milhoes no 2723,
representando uma reducao
de 28% em relacao ao 2T22 e
uma reducao de 7% em
relacao ao 1723.

* As principais variacoes do 2723

em relacao ao 2T22 foram na
estrutura do time (uma reducao
de 38% na quantidade de
colaboradores) e nos efeitos
nao recorrentes (projeto de
consultoria que afetou as
despesas do 2T22 e que ja foi
encerrado).
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PESSOAS

Colaboradores (total)
[em # pessoas]

217 222 %38

1721 2721 3T21 4721 1722 2722

Colaboradores Tech e Produto (total)
[em # pessoas e % do total colaboradores]

102

1721 2721 3721 4721 1722 2722

* No 2T23 tivemos uma
reducao de 92 colaboradores
vs. 2T22 e uma redugao de 46
colaboradores em relacao ao
1T23.

* Tech e Produto representam
proximo de 40% do total de
colaboradores, um
percentual em linha com os
trimestres anteriores.

« Continuamos rigorosos com
as contratacoes e reposicoes
de vagas, controlando os
custos sem prejudicar o
funcionamento da companhia.
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EBITDA Ajustado
[em RS milhoes]
Reconciliacao 2T23
0,8 0,0
61
EBITDA Outorga Despesas nao EBITDA
2723 de Acoes recorrentes Ajustado
2T23

Reconciliacao 2T22

-16,8

EBITDA
2T22

3,0
1,8
Outorga Despesas nao EBITDA Ajustado
de Ac¢oes recorrentes 2722
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EBITDA Ajustado

[em RS milhoes]

1T23

2T23
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LUCRO LiQUIDO

Lucro (Prejuizo) Liquido
[em RS milhoes]

 Apresentamos lucro liquido pela
primeira vez apos o IPO

* Oresultado do 2T23 trazuma
melhoria de R$ 10,3 milhoes em
relacao ao resultado do 2T22 e de RS
3,6 milhoes em relagao ao 1723

* O resultado financeiro liquido foi de
RS 8,3 milhoes no 2T23, 2% acima do
resultado do 2T22 (que foi de RS 8,2
milhoes) - o que demonstra a
melhoria operacional do resultado
deste ano.
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LUCRO LiQUIDO

Lucro (Prejuizo) Liquido
[em RS milhoes]

-17,8
1720 2720 3T20 4720 1721 2721 3T21 4721 1722 2722 3T22 4722 1723 2723




VARIACAO DE CAIXA

Caixa e equivalentes
[em RS milhoes]

Fase 1
Estruturacao de Companhia aberta e
construg¢ao de bases (PRO e CLI)

-
<

Fase 2
Maior eficiéncia, rigor financeiro e
retorno

(1)

| -41

326 308 =
293 290

(C19)

N/

2721 3721 4721 1722

4722 1723 2723

* Reduzimos a queima de caixa
em 66% nos ultimos 12
meses (de -RS$41 milhdes entre
02T de 2021 e 2022 para -RS$S14
milhoes entre 0 2T de 2022 e
2023).

Nao temos dividas nem
qualquer outro passivo que
comprometa nosso caixa.

O modelo operacional que
gera fluxo de caixa positivo,
uma vez que os Profissionais
pagam antes de utilizarem as
moedas para comprar leads.




PROPOSTA DE REDUCAO DE CAPITAL | agosto de 2023
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e No 2T23 o GetNinjas apresentou pela primeira vez apos IPO um lucro liquido de R$1,5 milhdo

No dia 2 de agosto de 2023, o Conselho de Administracao do GetNinjas aprovou:

* Proposta de reducdo do capital social da Companhia para absorcdo dos prejuizos
acumulados no montante de RS 97,3 milhoes, a ser submetida a Assembleia.

« Convocacao da Assembleia, a ser realizada em primeira convocacao no dia 23 de
agosto de 2023, as 9 horas, para deliberar sobre a seguinte ordem do dia: reducdo do
capital social da Companhia, sem cancelamento de acoes, para absorcao dos prejuizos
acumulados registrados nas informacoes financeiras trimestrais referentes para 30 de junho
de 2023, com a consequente alteracao e consolidacao do estatuto social da Companhia
(“Estatuto Social”), contemplando ajuste no artigo 5° do Estatuto Social.
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Atual

(-) Reducgao do capital social
proposta

ApoOs aprovacgao da presente
proposta de redugao

Capital social (R$)

R$ 395.503.585,60

# de agOes ordinarias

90.797.017

R$ 97.285.669,92

R$ 298.217.915,68

50.797.017
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Waivers financeiros: Nao aplicavel, tendo em vista que a Companhia ndo possui
endividamento.

Negociacao das acdes: Sem alteracao (ndo havera restituicao de valores aos acionistas).

Participa¢ao Acionaria: Sem cancelamento de a¢des ou alteracdo da quantidade de acdes
emitidas pela Companhia (ndo havera alteracado na participacao acionaria).

Beneficios fiscais: Operacdo meramente contabil, sem alteracdo dos beneficios fiscais.

Valor Patrimonial das A¢oes: Sem alteracao no valor patrimonial por acao, a operacao é
meramente uma deducado dos prejuizos acumulados a conta de capital social e os efeitos ja
estdo refletidos no Patrimonio Liquido da Companbhia.
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